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QueridaEspaña

Nos suben los impuestos de
agua,luz,eltransporte,etc.Di-
cen que las subidas son nece-
sarias para el país. ¿Pero para
losbolsillosdelpueblosonne-
cesarias? No son necesarias,
señores, nos estáis metiendo
en un pozo sin salida. Sin tra-
bajo, y, si ya eran pocas nues-
trasdeudas,ahoramás.Ahora
los 50 céntimos de una barra
de pan son necesarios para
comprar un billete de metro.
Ahora,nodejeslaluzencendi-
damuchotiempo,aunquesea
de noche, ya que la factura se-
rá escandalosa.

Demasiadas necesidades
en España y pocos remedios.
Gentesincasa,unpadredefa-
miliadesesperadoporque lle-
gue un plato de comida a sus
hijos. Es vergonzoso hasta
dónde hemos llegado, son
inhumanas las ansias de po-
der y son desastrosos los re-
medios para el país. Tamara
Fernández Alvira.

PERIODISMO
DEPORTIVO

Estamosviviendounostiempos
en los que la imparcialidad de
losperiodistasestáencuestión,
esmás, cada díame convenzo
dequenoexiste.Estáclaramen-
tedemostradoenalgoquedes-
pierta tantas pasiones como la
rivalidad entre el F. C. Barce-
lona y el Real Madrid. Si uno
abre un periódico deportivo u
oye laradio,sedacuentadeque
losperiodistasestánponiéndo-
sealniveldeauténticos forofos,
deauténticosultras,dicenyven
lo que desean, no la realidad.
Los colores ganan por goleada
a laobjetividad, lacualcadavez
se pierdemás ymás en unmar
depasiónfutbolística,polémica
y discusiones entre periodistas
de equipos rivales. En defini-
tiva, creo que la credibilidad de
los susodichos es tan poca co-
molade lospolíticos,yyaesde-
cir...Víctor Mateos.

Emprendedores,ono

Hay eufemismos que me gus-
tan por la especial sutileza con
la que esconden aquello que
no se quiere decir bien por no
ofenderalqueloescucha;bien
por que el que lo utiliza sabe
quetienequeadornarsumen-
saje para que cuele. Este es el
caso del término «emprende-
dores».Enlugardedecirnuevo
empresariooinversor,seusalo
de emprendedor, pues bueno.

Paramíunemprendedores
alguien que es capaz de for-
marse para adaptarse a las ne-
cesidades del mercado; o que
coge sus maletas y se va a otro
país donde haya oportunida-
des de trabajo; en definitiva,
unapersonaqueintentamejo-
rar, pero no necesariamente
creandounaempresa.Pordes-
gracia, la cultura empresarial
enestepaísesexplotarparano
ser explotado, y eso así no fun-
ciona, y como se sabe, pues se
intenta camuflar de mala ma-
nera. Antonio Casas Sánchez.

YTÚ,¿QUÉPINTAS?¿OQUÉFOTOGRAFÍAS?¿OQUÉ
ESCULPES?Hagas lo que hagas, si quieres verlo publicado en 20minutos,
envíaloazona20@20minutos.es odéjaloenelsubidorde20minutos.es

Laura PortolésMoret. Retrato.
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LISTASRECOMENDADAS
�LamejorchicaAlmodóvar
�Apocalipsis televisivo
�Personajes de cómic

�Humoristas
históricos en TV
Lista de losmejores
humoristas españoles
que nos han hecho pasar
momentos inolvidables
frente al televisor.

1. MartesyTrece
2. MiguelGila
3. CruzyRaya
4. LosMorancos
5. Tricicle
6. TipyColl
7. Chiquitode laCalzada
8. FaeminoyCansado
9. CarlosLatre
10. ElDúoSacapuntas
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