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Fecha: 22 de febrero de 2009

PHILIPS COLABORA CON LA UNIVERSIDAD DE

GRANADA EN EL CAMBIO A BOMBILLAS DE BAJO

CONSUMO

Nota de Prensa:

Philips Alumbrado ha firmado un acuerdo
con  la  Universidad  de  Granada  para
impulsar  el  cambio  de  las  bombillas
incandescentes  tradicionales  a bombillas
más  eficientes  en  los  hogares  de  los
miembros  de  la  comunidad  universitaria.
Se  estima  que  el  reparto  sea  de  unas
50.000 bombillas.

Durante  este  mes  de  febrero  tendrán
acceso  a  esta  oferta  el  profesorado,
personal  de  administración  y  servicios  y
alumnado  de  esta  universidad.  La
mecánica es muy sencilla permitiendo la
compra  de  hasta  25  bombillas  de  bajo
consumo  por  persona  a  un  precio  muy

ventajoso, aproximadamente la mitad de su coste habitual.

Tanto el personal de la universidad como los estudiantes tendrán acceso a una página
web desarrollada para esta acción dónde se les orienta qué tipo de bombilla de ahorro es
más adecuada para intercambiar por la bombilla tradicional que tengan instalada.

Las bombillas de bajo consumo pueden disminuir el consumo de energía hasta en un 80%
lo que supone una importante disminución de emisiones de CO2 además de un importante
ahorro económico y energético. Con un simple cambio de una bombilla incandescente de
60 W a una bombilla de bajo consumo de 11 W se consigue reducir las emisiones de C02
en 22,54 Kg, lo que equivale a 1,1 árbol.

En la página web rellenarán los datos solicitados y, con la hoja impresa, podrán acudir a
los diferentes distribuidores de Philips que entran en esta campaña para adquirirlas a los
precios ofrecidos. Dichos distribuidores recogen las lámparas incandescentes para poder
reciclarlas posteriormente.
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