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Denuncian que las cadenas rellenan el /¢ /nferesa la noticias

horario infantil con lo mas barato Leela en la Bdicion Impresa
del Diari de Tarragona
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Los responsables del estudio sobre el papel educativo de la
imagen en los dibujos animados, miembros de la Universidad
de Granada, aseguran que las cadenas de televisidn rellenan
el horario infantil con lo mas barato, lo que hace que se emitan
producciones de infima calidad y discutible contenido.

El profesor Jesus Pertifiez, experto en la materia y coordinador
del proyecto, explicd hoy a Efe que pese a que los dibujos
animados que se producen en Espafia son muy buenos, como
Las Trillizas, las cadenas suelen emitir lo que tienen mas a
mano y compran los programas por paquetes a las grandes
distribuidoras porque les sale mas barato.

También advirtié de que la clave esta en que tienen una fecha
de caducidad, por lo que recomendd que no se repongan series
que ahora son incomprensibles para los nifios.

Anadié que, en lineas generales, la calidad artistica de los
dibujos animados para nifios es infima -cité como ejemplo la
serie nipona Oliver y Benji, actualmente de nuevo en emision-
y reclamo que se cuide mas este aspecto, como se hace en las
peliculas o en las ilustraciones de cuentos.

En cuanto al contenido de los dibujos de animacion, Pertifiez
recordd que no todo lo que se emite en Espafa es adecuado
para los nifios, como Shin Shan, Los Simpson o South Park, y
lamentd que mientras que en los cuentos el publico se
segmenta por edades, en estas series no.

Por ello recomendé a los padres que vean varios capitulos
antes de decidir si su contenido es apto para sus hijos, en
funcion de sus edades.

El estudio se inici6 a finales de 2004 y se prolongard durante
tres afios, ya que el siguiente paso es estudiar las series de
animacion de los canales tematicos infantiles y analizar la
publicidad que se inserta en los programas infantiles.
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